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El Cluster de Automocion de Aragon
apuesta por su internacionalizacion

Disefa su plan estratégico hasta 2015 para ser el motor de la I+D+i del sector

EvaSereno

zARAGOZA. El Cluster de Automo-
cion de Aragén (CAAR) quiere am-
pliar sus fronteras y posicionarse
en la vanguardia de los clusteres a
través de la internacionalizacion.
Un objetivo que el cluster recoge
en su plan estratégico 2012-2015 -
el segundo de CAAR desde que se
crease en el afio 2008-, en el que se
incluyen ademas otros cuatro ejes
de actuacién que contemplan la sos-
tenibilidad financiera, la apuesta
por la I+D+i, la mayor cooperacién
entre los miembros del cluster y el
incremento del valor a los socios
mediante la generacién de negocio
y personalizacion de los productos
y Servicios.

Para conseguir estos objetivos de
CAAR -que concentra a 37 empre-
sas y entidades que suponen mas
de 1.100 millones de euros en fac-
turacion y mas de 5.500 empleos-,
actuard a través de las diferentes co-
misiones de trabajo del cluster co-
mo la Business Development, T+D+,
Recursos Humanos, Eficiencia Ope-
rativa y Calidad y Excelencia. Den-
tro del incremento de la presencia
nacional e internacional, CAAR tra-
bajard en el desarrollo de proyec-
tos de cooperacion con otros clus-
teres nacionales e internacionales,
y potenciara su participacion acti-
va en foros y bechmarking interna-
cionales.

Ademas, también seguira inci-
diendo en la internacionalizacion
de sus socios con servicios como el
que se dard a través del centro de
formacién que la Camara de Co-
mercio de Zaragoza, socia del clus-
ter CAAR, con Alecop (del Grupo
Mondragén) gestionaran en Ma-
rruecos. Una iniciativa “que vimos
que para el cluster era estratégica,
puesto que ya tenemos socios que
estan presentes en el pais marro-
qui”, afirma David Romeral, geren-
te de CAAR, quien afiade que el
centro previsiblemente estara ya
operativo a finales del afio 2013. En
internacionalizacion, el cluster con-
tinuara trabajando de la mano de
sus dos socios ~Camara de Comer-
cio de Zaragoza y Aragon Exterior-
para apoyar la mayor presencia de
las empresas en los mercados in-
ternacionales.

Importanciadelal+D+i

Otro de los grandes ejes del plan es-
tratégico es la I+D+i, linea de ac-
tuacién dentro de la que CAAR se
volcara en sensibilizar a las empre-
sas sobre la importancia de innovar

Ventas del sector al exterior
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Reino Unido =S 436,44
Francia il 421,27
Italia il 371,59
Turquia B @ 21353
Paises Bajos = 113,96
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Fuente: Base de datos de comercio exterior de las Camaras de Comercio y la Agencia Tributaria. (*) De ene-oct (Ultimos datos disponibles)

La automocién en Aragon supone entre el 3,5y el 4 por ciento del PIB. <t

e investigar para la mejora de la
competitividad, ademas de tratar
de potenciar la participacion de los
socios en proyectos europeos de
I+D+iy ahondar en la coordinacién
de proyectos conjuntos de investi-
gacion aplicada en el sector de la
automocion en diferentes lineas co-

mo, por ejemplo, el coche eléctrico
o el coche comunicado en las que
ya se han dado algunos pasos. Re-
cientemente, CAAR ha sido invita-
do a participar en la quinta edicién
de la Competicion de Innovacion
de la Red de Excelencia de Auto-
mocion Internacional, que supone

elEconomista

una oportunidad tanto desde el pun-
to de vista de la internacionaliza-
ciéon como de la I+D+i, ya que
permitira “iniciar contactos con
clusteres europeos, conocer sus me-
jores practicas y presentar proyec-
tos de innovacion de centros de in-
vestigacidn y empresas aragonesas
para que consigan financiaciény
clientes”.

Aparte, facilitara al cluster “dar a
conocer la importancia del sector
de automocién en Aragdn y conse-
guir proyectos de colaboracion con
empresas e instituciones europeas
para mejorar la competitividad de
nuestro sector”.

En los préximos afios, el Cluster
de Automocién en Arag6n también
incidira en impulsar la colabora-
cion entre los socios o networking.
“Queremos potenciarlo mas por-
que se estan empezando a ver opor-
tunidades que se pierden. Por ejem-
plo, se puede colaborar en equipos
técnicos y también contemplamos
la posibilidad de disponer de un in-
ventario de recursos” de las em-
presas. Entre las acciones priorita-
rias dentro de estd linea se hallan
la creacién de un foro para com-
partir buenas practicas entre los so-
cios, asi como el desarrollo y co-
mercializacién de productos y
proyectos conjuntos y facilitar el
conocimiento de las actividades del
resto de miembros del cluster. El
nuevo plan estratégico del cluster
también incide en aumentar el va-
lor a los socios mediante la genera-
cién de negocio y personalizacion
de los productos y servicios a tra-
vés de la ampliacién del portfolio.

Lead your Market
crece en Espaia

y abre delegacion
en Zaragoza

Ofrecera servicios de
eficiencia comercial a
las medianas empresas

Eva Sereno

ZARAGOZA. La consultora especiali-
zada en eficiencia comercial Lead
your Market ha abierto una dele-
gacion en Zaragoza con la que la
compaifiia refuerza su implanta-
cién en Espafia. La empresa, que
opera principalmente en Madrid y
en Barcelona, apuesta ahora por la
capital zaragozana para atender al
tejido empresarial de la ciudad y
las localidades limitrofes.

“Para nosotros, Zaragoza es una
forma légica de seguir creciendoy
representa una plataforma ideal
para trabajar en la propia provin-
cia como en las ciudades y areas
econOmicas que se sitiian en el Va-
lle del Ebro y en el itinerario del
AVE”, segtin explica Eric Kircher,
consejero y director general de Lead
your Market, quien afiade ademas
que otro de los motivos de im-
plantacion de la empresa en la ca-
pital aragonesa es que “el tipo de
empresas que hay en Zaragoza coin-
cide mucho con nuestro target, ya
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POR CIENTO. Aumento en la cifra
de ventas que la consultora Lead
Your Market prevé para este afio.

que nos orientamos mas a empre-
sas medianas en proceso de creci-
miento que a grandes corporacio-
nes como las que podemos
encontrar en Madrid y, en menor
medida, en Barcelona”.

Mejorar los negocios

Desde esta sede, la inica que esta
proyectada en Aragén por la em-
presa, Lead your Market ofrecera
los servicios que presta en otras
ciudades en las que esta implanta-
da entre los que figuran los de con-
sultoria en eficiencia comercial pa-
ra desarrollar la funcién comercial
y que las empresas puedan res-
ponder a las exigencias de la es-
trategia de negocio, aparte del ser-
vicio de entrenamiento en eficacia
comercial para ayudar a los equi-
pos comerciales ante un reto a cor-
to-medio plazo y asegurar los re-
sultados comerciales de la empresa
y de los programas de coaching'y
acompafiamiento para reforzar la
capacidad de los mandos, explica
Eric Kircher,
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