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El 95% de las empresas, tarde o temprano suelen sufrir una crisis a lo largo de su existencia con efectos negativos en su imagen

pública, en su credibilidad y, también en su cuenta de resultados. Pero tan sólo el 10% de las compañías que padecen algún

problema grave aprovechan esta circunstancia para corregir errores, sacar conclusiones y además, salir fortalecidas.

Consultor especializado en Formación de Directivos en Comunicación Corporativa. Ha impartido más de 400

seminarios y ha formado a más de 3.500 altos directivos de empresas multinacionales, nacionales y pymes. Así como

a lideres de opinión de la comunidad médica, académica y científica

Enrique Alcat ha dirigido más de 200 campañas de comunicación (externa e interna), para empresas de todo tipo y ha

participado en la gestión y estrategias de más de 100 crisis empresariales.

Es profesor del Master de Comunicación Política y Corporativa de la Universidad de Navarra y del Master en Dirección

de Comunicación de la Escuela de Administración de Empresas de Barcelona

Autor de “Crisis, y ahora ¿qué?”. Acaba de publicar “Seis recetas para salir de la crisis”.


