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consecuencia: la falta de recursos favorece
la concentracion en el objetivo final.
Resultado: menos dispersion.

Esta “concentracion” se aprecia de ofra
forma en otras acciones de mercado. Me
refiero a las Ferias. Aquello que ofamos
antes de "voy a la Feria porque va mi
competencia” u otros comentarios como
“es que si no voy, que va a pensar mi
competencia” era algo parecido al caso
anterior. Habiamas entrado en una dinamica
de acudir por acudir. Aquello de la Pre-feria,
Feria y Post-feria, lo sabemos pero en
muchos casos lo habiamos olvidado. Pero
sobre todo, lo mds olvidado era que a las
Ferias se va a hacer negocios.

Otro ejemplo mas de que el “hambre” ha
ayudado a concentrarse en el objetivo. Para
empezar |as Ferias han dejado de ser un
campo puro y dudo de despilfarro de
presupuestos sin objetivos claras. Y esto ha
servido tanto a las empresas/expasitores
para medir sus presupuestos comao por otro
lado a las organizaciones de dichas Ferias.

Por ejemplo, en el mes de Mayo estuve en le
feria vinicola de FENAVIN, en Ciudad Real.
Hay otras ferias mas “glamurosas” con mas
“nombre”, pero hablando con diferentes
grupos bodegueros y Consejos Reguladores
todos ellos coincidian en la diferencia de
esta feria con respecto a otras en principio
“més vistosas”. La conclusidn era clara, esta
feria se habia primero especializado en el
mercado exterior y sequndo, se habla puesto
en marcha para garantizar atraer publico
importador de vinos. Todo ello le habia
convertido en una “feria dtil”, ademas de
accesible en precios para los expositores.

La falta de
recursos
favorece la
concentracion
en el objetivo
final
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