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Reconocidas marcas como Pepsi, Matutano, Risi, LG, La Casera, Cruzcampo o Da-

none poseen unas imagenes corporativas llamativas y coloridas que actiian como

carta de presentacién ante sus consumidores. Sin embargo, los expertos des-

tacan que incluir adem&s una gran sonrisa en el logo ayuda al producto a posi-

cionarse entre los primeros puestos en ventas de su sector. Conozca el mensaje

que quleren transmitir 15 marcas con insignias sonrientes. POR BEATRIZ MORO
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Cruzcampo

UNA CANA COMPLICE. ewresh.
Cruzcampo. ANO. 1904. DESCRIPCION. E1
maestro cervecero simboliza los va-
lores de espontaneidad, alegria y

compartir con sus consumidores y
que queda patente en el gesto de le-
vantar la jarra para brindar con ellos.
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EL APERITIVO DIVERTIDO. empre-
SA. Pepsico Iberia. ANO. 1975. DESCRIP-
CION. Est4 compuesto por dos ele-
mentos: el nombre de la marcayla
cara sonriente, que actiia como el
elemento optimista y alegre que
aporta, ademds, un toque fresco y di-
vertido, cémplice.

! _.asta llegar al disefio actual,

DANONE

LACTEOS SALUDABLES. Evpresa.
Danone S.A.ANO. 2005. DESCRIPCION.
La linea roja de la sonrisa deriva del
logo anterior (1995), que sugeria una

la atencién en el beneticio para la sa-
lud y el bienestar del consumidor,
mensaje de la marca.

REFRESCO JOVEN. evpresa. Pepsi-
co Iberia. ANO. 2008. DESCRIPCION. Nacié
rojo y blanco. En los afios 40 incorpo-
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mohza el
ddeun produc-
_yo ha sufridouna evo

,.ua combmacnon equilibrada entre
actuahdad y tradicién.

réel azul y se le dio forma redonde~
En los 70, se redujo el bla»-

mo. En 2008 se opt#

redondead~

trar~

EL POLLO DEL CORONEL. em-
PRESA. Kentucky Fried Chicken. AND.
1971. DESCRIPCION. A través de la fi-
gura sonriente, se transmiten los va-

calidad. Con ellos se invita al usua-
rio a que consuma y disfrute de la ex-
periencia de comer.

DIVERSION 1~

Grupo P

. CACAHUETE GREFUSITO. ew-
PRESA. Grefusa. AND. 1986. DESCRIPCION.
Nacido de la imaginacién de Alfre-
do Gregori, el simpético cacahuete,
Grefusito, muestra rasgos humanos
queleidentifican conlailusién, las ga-
nas de sorprendery divertir de los pro-
ductos que comercializa la empresa.

Crear un logo optimistano es sen-
cillo, por ello Rafael Mufiiz, director de
la empresa Consultora en Marketing
Estratégico RMG y presidente de Fo-
romarketing, da algunas pautas para
entenderlo. Lo primero a lo que hace
alusién es a los colores, “que actian
como elementos no verbales convir-
tiéndose enla clave para atraerlaaten-
cién del piblico y hacer que un di-
sefio seamemorable” y afiade que “los
mas optimistas son los rojos, naranjas,
amarillos. Las empresas quieren aso-
ciarse a un color que las identifique”.
Otro punto a tener en cuenta, tal y

UNGUINO A LUS NINOS. Empre-
SA. Grupo Bel. AN0. 1921. DESCRIPCION.
Aunque el logo ha ido evolucionando,
la gran sonrisa de la vaca se ha man-

positivo’y humano de la marca. Con
ella se busca conquistar la simpatia de
los més pequefios de la casa.

ime WSI'”
DE CASA. empresa. Uniliver. Ao, Dé-
cada de los 70. DESCRIPCION. Ha contri-
buido ala creacién de una de las mar-
cas més emblematicas y familiares. El
tierno osito asocia a la firma con el
aroma, la suavidad, las caricias, la

ternuray el frescor. Ademés de apor-
tar un toque infantil y dulee.

Go’e

como afirma el experto en marke-
ting,“serfa el reparto delos tonos entre
compaiifas del mismo sector, por ejem-
plo, en el mundo de los refrescos si
Pepsi es azul, su competencia, Coca-
Cola, es roja, esto mismo ocurre en la
telefonia, la banca..”
en palabras de Mufiiz, “lo mas impor-§
tante alahora de buscarunbuenlogo,
es estar pendiente de la actualidad,
teniendo en cuenta que en tiempo de
crisis las insignias tienen que renovar-
se para comunicar optimismo, inten-
tando enviar un mensaje més fuerte,
directo y con mayor credibilidad”. /3¢

. Pero quizés,y |

APARATOS FAMILIARES. empresa.
LG. ANO. 2008. DESCRIPCION. Revela el ili-
mitado optimismo delamarca, gracias
ados elementos: el logo LG yla ima-

la Ly la (&, que Simbolizan concepros
como el mundo, el futuro, la te-
logia y lo humano.

208 _.nbién
g _.nada al opti-
_ucidad.
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Tomate de

Los Polacios
NATURALIDAD. ewpresa. Asociacién
de Productores del Tomate de Los Pa-
lacios y Villafranca. ANO. 2011. DESCRIP-
CI6N. Creado por el arquitecto Rafael
Gonzélez Millan, el tomate destaca por
susonrisa. Disefiado con lineas asimé-

tricas y un color rojo intenso, evoca
la naturaleza del producto.
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